	IBM新芯片进军消费电子 与英特尔对抗

	

	

	

	


	

	  
　　IBM于美国当地时间周三表示，业界期待已久的“Cell”芯片技术并不仅仅面向索尼的下一代PlayStation游戏机或其它娱乐设备，该公司将努力将它向多个领域推广，例如应用于航空、军事以及医学相关的电子产品中。 

　　“Cell”是由IBM、索尼以及东芝共同开发的下一代处理器，业界普遍认为它面向的对象主要是家庭娱乐市场。分析人士预测，“Cell”处理器开发完成之后将首先应用于索尼的PlayStation 3游戏机以及东芝的高端电视中，不过目前看来IBM又瞄准了其它市场。Pathfinder研究公司芯片分析师弗莱德-扎博尔(Fred Zeiber)表示：“IBM将把‘Cell’广泛应用于其它市场，这已经不再是一个假设。” 

　　IBM发言人卡里-齐特尔(Cary Zieter)表示，虽然“Cell”芯片是由IBM、索尼和东芝共同开发的，但根据协议，三家公司都可以单独向客户销售研发产生的新产品。IBM表示，该公司的工程和科技服务部门(E&TS)将帮助客户在电子产品中应用“Cell”芯片，以强化视频、音频以及其它功能。IBM的工程和科技服务部门在全球拥有大约1300名员工，其中包括很多设计方面的专家，经常为波音和霍尼韦尔公司等大客户设计新产品。 

　　尽管技术细节还没有公布，但很多分析人士都看好“Cell”芯片技术的前景，他们认为“Cell”芯片在消费电子市场将非常具有竞争力。与此同时，芯片巨头英特尔也早已觊觎消费电子市场多时。早期测试数据显示，“Cell”处理器的主频可以达到4GHz以上，而到目前为止英特尔还没能推出4GHz处理器。 

　　尽管在PC领域开展了全方位的合作，但目前看来IBM和英特尔更像是一对竞争对手。前不久，IBM将PC部门出售给了中国计算机厂商联想，而在此之前，该部门主要采用英特尔的桌面处理器。此外，IBM还宣布不再推出采用英特尔安腾处理器的大型企业计算机，而将更多的依赖于自己研发的Power系列芯片。 

　　扎博尔表示：“目前就讨论‘Cell’的前景如何还为时尚早，它是否能够成功取决于能够吸引哪些应用。‘Cell’具有先天优势，那就是与索尼密切相关，巨大的游戏市场足以保证产品销量。”  


