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	　　市场空间广阔 资本纷沓而至

　　交互式网络电视即IPTV，是一种利用宽带网络(电信网或有线网)，集互联网、多媒体、通讯等多种技术于一体，向家庭用户提供包括数字电视在内的多种交互式服务的崭新技术。用户在家中可以通过计算机或“网络机顶盒+电视机”的方式进行接收。
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　　我们判断，2008年中国宽带用户将增加到1亿户，若其中有20%成为IPTV用户，人均年消费额达到500元，则单纯的收费收入将为100亿元，再加上来自于广告的收益，届时，IPTV可能拥有一个年营收规模200亿元以上的巨大市场，这对各类资本的吸引力是不言而喻的。去年下半年，随着网通、电信、央视等电信、传媒大鳄纷纷加盟，中国网络电视业变得风起云涌。

　　技术瓶颈短期将获解决

　　根据目前得到的信息，在华为、中兴、西门子等通信设备厂商的参与下，中国电信广东研究院在2005年3月将完成ADSLII+的测试，届时，将从根本上解决目前网络开展IPTV业务传输速度不够的瓶颈。而且，在解决ADSL宽带升级的同时，还要解决通过机顶盒连接ADSL宽带接入电视传输数字信号的问题。在2004年11月，中国电信集团互联网部与中兴、北京凯思、成都四方和上海思华就联合开发IPTV机顶盒软件项目进行了实质性的交流。选择以机顶盒连接宽带和电视是一个具有战略意图的决策，旨在抢占中国3亿台电视机的IPTV市场。

　　统计表明，我国目前电视用户数量超过3亿。如果能将电视转化为网络终端，即使只有20%的电视转化成功，也有6000多万的转化潜力。这对电信运营商的吸引力无疑是十分巨大的。

　　政策障碍尚待有效突破

　　政策是中国传媒产业的“大气层”。从业务的发展情况看，电信运营商对于IPTV一直都持非常积极的态度，广电部门的态度却表现得复杂得多。

　　日前，广电总局新出台了《互联网等信息网络传播视听节目管理办法》(39号文)，进一步加强对IPTV的管理。新办法将IPTV的业务类别、接收终端、传播网络等有关条文都做了具体规定，加大了对IPTV的监管力度。规定要求在新的管理办法实施之日起6个月内，已领取《网上传播视听节目许可证》的机构应根据规定申请更换许可证，而对于新办许可证的机构，审查条件无疑将更为严格。而且，根据修改后的规定，电信企业只能开展PC端的IPTV业务，限制经营“机顶盒＋电视机”的IPTV业务，而拥有广电背景的机构全无这样的限制。

　　可以预见，如果相关政策在2005年能够得到突破，无疑将是IPTV发展道路上的里程碑，中国IPTV产业将出现爆炸式的增长。实际上，广电运营商具有内容优势，电信运营商手中的牌就是交互技术和网络。

　　从某种意义上讲，广电运营商丰富的内容资源脱离了电信的IP网络，很难抓住IPTV的机会，但电信运营商的网络资源没有内容，也将遭遇发展瓶颈。因此，广电和电信的合作竞争才是IPTV产业走向健康发展的现实选择。

　　网络电视对于内容供应商来说是一次新的发展机遇，可以拓宽受众群体。无论是通过PC实现的网络电视还是“网络机顶盒＋电视机”的网络电视都是一个综合服务平台，可以为用户提供多种、多层次的服务，相应地，收入来源也可以多元化。正是看到了内容增值的巨大潜力，国内众多传统媒体对网络电视显示出较高的热情。


